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Appunmmenn di Ap:ndusma S rappom con g!s :srmm dt creduo

l| ponte frabanche e imprese

Crndlm e :mprﬂsa mai come in
- {fuesto momento i rapport sono

“missione impossibile’
re le aziende e oli-istituti-di
credilo sono nati per. collabo-
rare, cooperare o almens cons

lrontarsi. con ruoli dislinti ma

obiettivi comuni: realizzare un’

profitta dalla. propria. attivith

con - un'atienzione - imparante
allo sviluppo del business. «A

volle sembra un dialogo tra sor-
di quelio tra impresa e bancd -

dichiarn Francesco - Ferrari,
presidente di Apindustria, pre-

sentando Ta nuova iniziativa sul -~

credito - per guesto abbiamo

volulo Organizzare un percorse

che lanci un ponte traquesti due
‘mondi  concentrandoci
parie che pid ¢l compete quella

defie aziende. Traca, versola
meta del credito voole fornire
lettura, - -
spunli per arrivare 4 parlare un .
linguaggio comune ¢ compren- |
sibile con gli istitut di creditos, | -
Il primo’ incontro del ciclo di
appuniamenti - si_{erra giovedi- -
14 marzo e riguarderi 'uso dei -
dati che si possono ricavare dal-
-1z Centrale Rischi, [taca, guesto -
Al nome evocativo del progetto,
continuerh poi con una serie di -~
-appuntamenti che approfondi- -
ranno tutle le lematiche del cre- ©
“dito: dalla- gestione dei conki -
comenti ai leasing, dai derivati,

strumenti, . chiavi -di

ai rapporti con le banche e.a
comeleggere al megliod numeri

della proprinazienda nel]ottica

del rating. Apindustria collabo-
rtinquesto progeito con Alma
Tura, centro studi con sede a
Verona che ha nella propria

‘sollolinea il

sulla -

- mission T {!hlcllwa di trasferire -
~ille aziende la coltura del cre-
difticili, tanto da sembrare-una -

- Eppu-

dito. «Cid.che ¢i prefiggiamo -
} dott. . Massimo
Rossi, mémbro -del Comitato

scientifico di Alma Jura = & di-
ridurte I'asimmetrin informati- -

v esistente tra banche e im-

“prese, al fine che queste Inizino

a parlire lo stesso linguaggio,
wornando cosi o éssére veri e

-propri - partner. commerciali.

Puntiamio # spiegare alle im-
prese il cosiddatto haw 1o doit

avverosia-cosa fare e soprat< -

tutfo come farle, consepnando

alle imprese strumenti. pratici
per migliorare un sccesso al-

credito pit consapevoles.

«Mon si traita di incontri teorici

oche puntano & partare dei mas-

- simi_sisterni~ cnnrcrma Ales-
. -snndra “Tassini, responsabile

delliniziativa per Apindustria -

" sono-appuntamenti - pratici- 8-

concreti che puniano da subitoa

- fornire strumenti utili @ spunti

impaortanti per la gestione dei:
“rapporti: con-ghi dstituti di ere-
“dilo. Le aziende hanno bisogno

diessere assistite in tal senso ma
soprattulto hanno Pesigenza di

" potersi confrontar sui loro spe-

cifici casi aziendali; per questo

unitaimente a seminari ¢ corsi -

abhiamo attivato - anche uno
sporielloper check-up gratuitie
diorientamento sulle tematiche
del creditos. «E il distogo e il
confronto cheé consemono di ar-

rivare alle soluzioni miglori -

conclude. i1 doit. Giovanni

Giovanni Acerbi. Alessandrm Tassini, Francesco Ferrar, Massimo Aossi, Marco Rossi & Macidalena Mandara di Alma lur

Acerbi dircitore di Apindustria

s tral"altro le idee costituiscono

un prodoito unico al mondo e
not italiani siamo molto braviin
queste. E come guando si dice:
se ho una mela e tohai una mela
¢ ce le scambiamo, rimaniamo
entrambi con una mela. Ma se
io ho vn'idea ¢ tn hai un'idea &

ci cunfmﬁgiamnt entrambi
avremo due idee e saremo pil
ricchis», Il prime’ incontro” af-

fronteri Uptilizzo della Centra-

le rischi per migliorare la ge-
stione finanziaria dell aziendane

“si lerrh domani, 14 marzo, con

inizio alle 14.30 nella sede di
Apindustria in via Hlaria Alpi. 4

a Mantova. A seguire nel corso
dell’anno sono in previsione se-

minari, workshop, corsi e al-
tivith a sporlello che riguarde-
ranno in parlicolare il primo
contatio con la banca, i prodotti
"particolari” che la banca ofire,
il rating creditizio e il primo
contalio per fa banca.
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