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Hunziker per I'intimo Roberta
Lo spot su Instagram é virale

La showgirl svizzera ricorda l'esardio per il marchio del gruppo Pompea
E da Medale le arriva un regalo: gli slip ariginali della campagna che fece staria
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Lasede della Pompea e duefotogrammi delvideopostato dalla Hunziker dopoaverricevuto gl slip Roberta

Vincenzo Corrado

«Chericordo... A17anni feci
un casting. Apriilaportadel-
1o studio e davand a me 300
ragazze tutte infilada dietro
conipantaloni abbassati e le
“ciapett” di fuor! Pensai ad
un brutto scherzo e chiamai
lamia agenzia arrabbiando-
mil”. Michelle Hunziker ni-
corda cosi su Instagram il
giomo che di fatto diede i
via alla sua carriera oggiul-
traventennale e ricca di suc-
cessi. La campagna pubblici-
taria per cui fuscelta I'allora

modella svizzera & unadelle
pitticoniche ideate inItalia a
fine delsecolo scorso, quella
di Roberta, marchio di ind-
mo che oggi & detenuto dal
gruppoPompea.

Nel suo post la showgi,
con la consueta ironia rac-
conta Yimbarazzo che nel
1995, ancora minorenne,
provava ad essere ricono-
sciura«soltants quandousci-
vodailocali enon quandoen-
travos, facendo riferimento
al fatro che Fimmagine pub-
blicitaria per Roberta la ni-
traeva dispalle. Nelle ultime
settimane laHunzikerhapo-

IL BRAND

Slip, regyiseni e calze
L'acquisizione nel 2002

Quando Intimo Robenta lancio
la carrieradi Michelle Hunziker
24 anni fa, il marchio, ideato
nel 1975 a Bergamo, non era
di proprieta del gruppo Pom-
pea. L'azienda del patron
Adriano Rodella lo acqguisi nel
2002 guando venivano pro-
dotticirca cingue milioni di pez-
zi col marchio Roberta, per un
fatturato di circa trenta milioni
di eura.

statosuisocial (cingue milio-
ni di follower ra Instagram
e Facebook) una serie di vi-
deoin cui mostra gli esercizi
migliori per mantenersi in
forma, con particolare atten-
zione nivolta ai “ciapett”, il
termine usato dai condutto-
n di “Striscia la notzia” per
indicareil fondoschiena.

«A quel punto non poteva-
mo esimercidal farleunrega-
lo speciale — dice Alessandro
Rodella, esperto di marke-
tng e figlio del paton di
Pompea, Adriano-cosile ab-
biamo inviatolo slip Roberta
chelPharesa famosa. ConMi-
chelle abbiamo collaborato
anche una decina di anni fa
per una telepromozione, &
una donna fantastica e spe-
riamo di potera ospitare pre-
stonellanostra sedes.

La conduttrice ha apprez-
zato molo il cimelio e suln-
stagram prima e su Face-
bookpoi, ha vohuroringrazia-
re Pazienda (che ha sedi a
Medole e ad Asola): «Disoli-
to non posto mai video di
questo genere —ha detto Mi-
chelle-ma perme Intdmo Ro-
berta & qualcosa di speciale,
rappresenta I'imizio di tutto,
senza quello spot forse non
sarei diventata cid che sono
oggi». Per Fazienda manto-
vana lo scambio di cortesie
social con la Hunziker non
pud che portare vantaggi:
dal punto di vista del marke-
tng, and, si pud parlare di
un vero eproprio colpaccio. 1
contenud caricad sul web
dalla conduttrice mediamen-
te raggiungono decine, se
non centinaia, di migliaia di
persone. Un endorsement
della Hunziker, peraltro sin-
Cero, spontanen e non detta-
todauncontrato di collabo-
razione con Pompea, raffor-
zato anche da quel tocco di
effettonostalgia, visto chela
campagna di Roberta risale
al 1995, si é rivelatn un’ otd-
mavetinaperPompea. Luf-
ficio marketing di Medole ha
fatto centro. —
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